
СТРУКТУРА СЛУЖБЫ ПО СВЯЗЯМ СО СМИ 
“Выбора РоссшГ

Совет по 1шформацнонной Руководитель "Выбора
полЗгписе .......  Poccrat", отвечающю!

за ндеолошческне вопросы

Ответствешпай за связи со СМИ

Аиалю прессы,ТВ и РЗ

Плашгроваюю (ко1гтр)пропагаид11стск1!х 
камлашш

Подготовка сообщешат, связь с ИА

Связь с печатны№1 СМИ

Связь с радиовещадшем

Связь с телерадиокомпшшями н 
продюсерскими ф1фмами, рекламными 
агсиствами

Подготовка пресс-релизов

Оргатиация и обеспечею1е пресс* 
коиференций, брифИ1п*ов, пресс- 
эскорта, представительских меро­
приятий для журналистов

ОСНОВНЫЕ НАЛРАБЛЕНИЯ РАБОТЫ СЛУЖБЫ ПО СВЯЗЯМ СО 
СМИ

"Выбора России"

U Прикладной анализ публшсаций, телерадиопрограмм, 1шые 
исследования:

систематизация и анализ всех публ1псаций о "ВР", его лиде­
рах, конкурентах;

анализ пресс-портрета "ВР" и конкурентов, а также имиджа 
лидеров;

подготовка опера'птвных рекомендац>ш по парированию тех 
или иных выпадов оппонентов через прессу, ТВ и РВ;

анализ "публикуемости" подготовлеюшх "ВР" и пресс-служ­
бами его лидеров материалов;

изучения 101декса и качества цитировашш политических пар- 
TIOI в СМИ;

моннторгап* основных иубликадин по темам; работа органов 
власти, экономическая реформа, акту алы пле социальные и полити­
ческие проблемы;

подготовка еженедельных и ежедневных пресс-обзоров {в 
т.ч. закрытых) для информационных служб и лидеров "ВР" 

анализ публнкацш! данных соцнолошческих исследовадпш; 
составление сводной 1шформацин по социологическим иссле­

дованиям (в т.ч. и непубликуемым) по отдельным темам;
сбор и анализ ш1формацш1 о дт1амике подписки на СМИ, о 

peirnun*e и структуре аудитории телерадиопрограмм;



)
"высвечиваине" журналистов, пОААе1)Ж1тающнх "ВР" и 

перспективных его сгоропннков;
анолнз фктансопого полижв1и{Я и источников фпнаиснровання 

газет, проАюссрских фирм, журналов, телерадиокомпаний;
анализ показателей ко1гьюнктуры фирм, финансирующих СМИ, а 

также потенциальных пнвесторов;
изучение динамики рекламных ставок по различным СМИ, 

основных показателей конъюнктуры рекламного рынка, способов 
продвижения рекламного сообщения к публикации (а конкретных 
СМИ), а также возможного механизма блокирующего распростране­
ние рекламного сообщения:

а1!ал]13 биографических дашиах.ннтересов и предпочтений в 
различных областях редакторов и ключевых журналистов СМИ; 

ведс1ше гшформациошсых баз данных в области СМИ; 
анализ компьютерной шсформацш!, распространяемой по 

спецсистемам (спец. тематические сводю! ИА. !шформация ЦОИ АП, 
Аналитических цешров АЛ и т.д.); 

иные исследова!П1я.

2) Направление пропагандистских KaNmainift определяется Со­
ветом по информационной политике, который собирается на засе­
дания (или встречи в неформальной обстановке) каждую неделю.

Технолоп1Я кампаний разрабатътается в paNn âx специального 
направления Службы, на этом уровне определяются механизмы и 
конретные ответственные лица за те или иные публикации.

Сотрудник!! службы строго ко*гтролируют реализацгао плана 
кампашш и качество исполнения этого плана по отдельным отрез­
кам.

3) Основная оперативная *шформация "ВР” распространяется 
не с помощью пресс-релизов, заявлешш, сообщений блока, а че­
рез сводки информациошшх агецСтв.

Для этого подготовленные Службой "ВР" сообщения через 
сотрудников крупнейших ИА оформляются в виде сообще1пш (ин­
тервью) собкорров этих areî CTB.

Количествегапае показатели: не менее 1 сообщешы в каждой 
сводке на пол1ггическую те.му.

Качественная задача: сделать материал, который "схватят" 
газеты и хшформациошгые телсвпзи01вдые службы.

4) Группы по связям с ТВ, РВ, и печатными СМИ осуществля­
ют следующие функцшг:

доводка до публикации сообщешш ИА« подготовлеш1Ых "ВР"; 
организация "заказных" публнкгщий, включая письма; 
обеспечение подготовки телеирадиопрограмм; 
га!дпв11дуа/\ьная работа с журналистами; 
координация активности пресс-секретарей лидеров "ВР"; 
содержательная подготовка представшгельских мероприят1ш с 

участием журналистов, их участия в пресс-эскорте (в том числе 
и зарубежном);

подготовка индивидуальных предложений по решению социаль­
ных проблем журналистов;

обеспечение работы к \̂уба (пресс-бара).

ФИНАНСИРОВАНИЕ СЛУЖБЫ ПО СВЯЗЯМ СО СМИ 
"Выбора России'*

Штат сотрудников - 1,0 - 2,1 тыс.5 в месяц 

Договоры с аналитикаьш - 3,1 - 3.9 тыс-s в месяц 

Работа с журналистами,
представительские расходы, 'у.
подготовка заказных материалов - 9 • 16 тыс.з в месяц '


