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Սպառողական  վար-

քագծի  վրա ազդող մար-

քեթինգային գործիքներ.  
 

- ներքին միջավայր  

- ապրանքատեսականի  

- դեղատնային 

մերչանդայզինգ  

- բրենդինգ  

- լոյալության  ծրագրի 

կիրառում 

- ծառայությունների 

մարքեթինգ 

-ներքին մարքեթինգ 

- արտաքին մարքեթինգ, 

- թիրախավորված 

ինտենսիվ գովազդ և 

այլն: 

 

Սպառողի 

վարքագիծ 

Բժշկական-առողջապա-

հական-շուկայի վիճակը  

կանխորոշող մակրոտնտե-

սական և սոցիալ - 

ժողովրդագրական 

գործոններ

Բնակչության 

քանակը և կազմը  

(ժողովրդագրական 

չափորոշիչները)

Հիվանդացությունը 

հիմնական դասերով, 

խմբերով և հիվան-

դությունների  որոշ 

տեսակներով 

Մահացության

 վիճակագրությունը  

Բնակչության եկա-

մուտների իրական  

դինամիկան 

Բնակչության  տնտե-

սական տարբերակ-

ման տվյալներըը 

 

Բնակչության կողմից 

դեղեր և ԲՆԱ ձեռք բե-

րելու համար  կատա-

րած ծախսերի դինամի-

կան (գրպանից ծախ-

սերի մասնաբաժինը)

Առողջապահական 

ծախսերը

Սպառողական գնե-

րի ինդեքսը (ՍԳԻ), 

ոչ պարենային ապ-

րանքների գների 

ինդեքսը, դեղերի 

գների ինդեքսը

 

Շուկայի բնութագիրը 

Մատակարարների 

մրցակցային դիր-

քերը` բաշխման

կապուղիներում 

Մրցակցության 
վիճակի  և 
զարգացման 
վերլուծությունը  

Արտահանման և ներ-

մուծման, շուկայում 

առկա տեղական և ներ-

մուծված ապրանքների 

հարաբերակցությունը

Կլինիկաների, 

դեղատների և դե-

ղարտադրող 

ընկերությունների 

վարկանիշները 

Առողջապահության 

ոլորտ  

-վաճառքի ծավալը և 

դինամիկան,  

-առևտրային անվա-

նումների,  

արտադրողների 

վարկանիշները,  

- զեղչային 

բացթողումները 

Շուկայի  կոնկրետ  

հատվածի ենթակա-

ռուցվածքի առանձ-

նահատկությունները 

Բժշկական ապ-

րանքների ու ծա-

ռայությունների 

վաճառքի ընդհա-

նուր ծավալը և 

դինամիկան 

 

Պետական 

կարգավորման 

գործիքներ, որոնք ազդում 

են առողջապահական 

կազմակերպությունների 

հաճախորդների սպա-

ռողական վարքագծի վրա

Պետական քաղաքա-

կանությունը առող-

ջապահության 

ոլորտում 

Տեղական արտա-

դրության սա-

տարումը 

 

Դեղերի ու սարքա-

վորումների ներմու-

ծումը և տարբեր 

մասնագետների 

հրավիրումը 

Անվճար կամ արտո-

նյալ պայմաններով 

բուժվողների ու դեղեր 

ձեռք բերելու իրավունք 

ունեցող բնակչությանը 

համապատասխան 

աջակցության տրամա-

դրման համակարգը 

 

Դեղերի , բժշկական 

նյութերի, շրջանա-

ռության պետական 

կարգավորումը

Մանրածախ և մեծա-

ծախ ոլորտներում 

շուկայական սուբյեկտ-

ների գործունեության 

կարգավորումը

կազմակերպության 

գործունեության 

հսկում
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